Erganzung

zu TOP 2
Bebauungsplan
"Industriegebiet I"

!
'
'
|
|

BADEN
WURTTEMBERG

GMBH -
BERATUNGSGESELLSCHAFT
HANDEL UND KOMMUNE

- -
)
Marktstruktur-Untersuchung
Inhalt:
Teil 1 Haushaltsbefragung/Passantenbefragung
& (weiB, gelb, griin)

Teil 11 Betriebsbefragung
(rosa)

Teil II1 Marktstruktur-Untersuchung

(blau)

Teil IV Markt/Standort, Kundenwohnort-Erhebung, Entwicklungsmaoglichkeit
(grau)

Stadt Bad Sickingen

T e S e e Beret o e e ety




123 -
CeNdEa

vyt &
';|u

BBE &

BADEN

o WORTTEMBERG
Zentrenrelevante Sortimente
¢ Nahrungs- und Genuf3mittel einschlieflich der Betriebe des Lebensmittel-
handwerks
- in Bad Sd&ckingen dominieren Lebensmittelmérkte, mit Kfz-Orientierung;
dennoch waren auch in zentralen Bereichen (Innenstadt und Ortsteile) Ent
wicklungen im innerstddtischen Geschéftsbereich winschenswert.
¢ Drogerie- (u.a. Wasch- und Putzmlttel) Apothekerwaren, ParfUmeriewaren,
Kosmetika
- 2.T. in den Mérkten in Streulagen und an der Peripherie , Schwerpunkt
\ aberim Zentrum.
W .
¢ Blumen, Tiere, Tiernahrung, Tierpflegemittel, Zooartikel
— gerade bei Blumen (nicht Pflanzen) ist der kurzfristige Bedarfscharakter der
Ware hervorzuheben.
¢ Oberbekleidung, Kurschnerwaren, Wolle, Wasche, Haus- und Tischwésche,
Kurzwaren/Handarbeiten, Stoffe, Modewaren incl. Hute und Schirme, sonsti-
ge Textilien u.a.
- traditionell Schwerpunkt im zentra/en Bereich; es handelt sich um einen
Signalbereich, der die Attraktivitdt der Innenstadt wesentlich definiert.
¢ Schuhe und Furnituren, Leder- und Galanteriewaren; Ortophédie
-~ Schuhe und Textil rufen hdufig Verbundkéufe hervor.
& Sportbekleidung, Sportartikel
- es ist auf den modischen Charakter hinzuweisen, wobei der Bekleidungs-
- bereich in dieser Branche an Bedeutung gewinnt.

¢ Haushaltwaren, Glas / Porzellan / Keramik, Kunstgewerbe, Geschenkartikel,
Hohl- und Stahlwaren, Devotionalien, Silberwaren
- im mittleren und gehobenen Genre dominiert die Innenstadt; die Vielféltig-
keit des Sortiments ist hervorzuheben.

¢ optische und feinmechanische Gerate, Fotowaren/Fotogerate
- trotz der Fldche in den Mérkten uberwiegt das Innenstadtangebot.

¢ Papier- und Schreibwaren, Blcher, Schulbedarf, Zeitschriften, Briefmarken
~ uberwiegend innenstadtorientiert.

¢ Uhren, Schmuck, Silberwaren
- Schwerpunkt Innenstadt.

¢ Musikalienhandel (u.a. bespielte und unbespielte Tontrager)
- Schwerpunkt Innenstadt, auch B und C-Lage.
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¢ Heimtextilien, Bettwaren, Gardinen und Zubehdr
- Grenzfall, doch uberwiegen zahlenmaRig Betriebe im zentralen Bereich.

¢ Spielwaren und Bastel-/Hobbyartikel, Kinderausstattung
- Schwerpunkt im Zentrum.

¢ Nahmaschinen und Néahzubehér 0.4.
- ebenfalls Schwerpunkt im Zentrum.

¢ Unterhaltungselektronik (braune Ware) incl. Videogerate und Videozubehor
- Schwerpunkt - trotz des Angebots in den Mérkten — im Zentrum, z.T. auch
Bereich B und C-Lage.

“Alle in obiger Liste aufgefiihrten Sortimente sind in der Innenstadt von Bad
Sackingen Uberwiegend mehrfach vertreten und tragen ganz wesentlich zur
Attraktivitat des Zentrums bei.

Die Herausnahme eines einzelnen Artikels aus der Liste der zentrenrelevahten
‘Sortimente wurde zwar die Gesamtattraktivitat der Innenstadt nicht wesentlich
negativ tangieren, doch mufl dann begrindet werden, warum gerade dieser

Artikel und nicht ein anderer in obiger Auflistung gestrichen wird. Nur im Zu-
sammenspiel aller Sortimente ergeben sich die gewlnschten Synergien.

Als nicht-zentrenrelevante Sortimente, die die Einzelhandelsfunktionen der In-
nenstadt bzw. die Nahversorgung nicht nachhaltig negativ beeinflussen, sind
fur Bad Sackingen abzugrenzen:

¢ Mdbel, Kicheneinrichtungen, Badeinrichtungen

¢ Teppiche, Bodenbeladge

¢ Baustoffe, Bauelemente, Dammstoffe, Sanitar (Keramik, Stahl, Installation),
Badeinrichtungen, -ausstattungen, Fliesen, Farben, Lacke, Tapeten

¢ Wérkzeuge, Maschinen, -zubehdr (elektrisch und nicht elektrisch)
¢ Holz, Holzmaterialien, Fenster, Turen, Platten, Kork

¢ Elektrogrolgerate (sog. weile Waren, z.B. Ofen, Herde einschliefllich Zu-
behdr)

¢ Beleuchtungskdrper, Elektroinstallationsbedarf
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¢ Pflanzen (einschlieRlich Hydrokultur), Pflege- und Ddngemittel, Torf, Erde,
Pflanzengefalle, Gartenmdbel, Gartenzwerge, -maschinen, Zaune, Garten-
hauser, Gewachshduser, Naturholzer Campingartikel u.a.m.

] Eisenwaren, Beschlage u.a.

¢ Kraftfahrzeuge incl. Motorrader, Mopeds u.&., Fahrrader, Kfz-Zubehér, Ra-
senmaher (z.B. Ersatzteile, Einbauprodukte, Ausstattungsartnkel) Fahrrad-
und Motorradzubehdr .

¢ Rolléden, Rollos, Gitter
¢ Kohle, Mineraldlerzeugnisse

¢ Buromébel und BUromaschinen, Computer

Obige Sortimente Sind in der Innenstadt von Bad S&ckingen zwar teilweise
vorhanden, der Schwerpunkt liegt aber eindeutig an der Peripherie bzw. Ex-
pansionen sind aufgund des Charakters der Artikel meist nur dort méglich.

Sortimente, die in obiger Liste nicht aufgefuhrt sind, bedurfen im Einzelfall ei-
ner Uberprifung dahingehend, inwieweit durch sie die stadtebaulichen Zielset-
zungen negativ berthrt werden.

Abgrenzungsprobleme treten haufig bei den sogenannten branchenspezifi-
schen Randsortimenten auf. So werden z.B. in Mé&belhdusern haufig auch Ge-
schenkartikel, Glas- und Porzellanwaren, Gardinen, Bettwdsche etc. gefuhrt;
dieses Problem stellt sich allerdings in Bad Sackingen nur in geringem Mate.
Andererseits mull die Branchenublichkeit vieler Randsommente gesehen wer-
den.

Unter diesem Abwagungsgesichtspunkt ist eine zukunftig restriktive Handha-
bung der Etablierung von innenstadtrelevanten Sortimenten als Randsortiment
unverzichtbar, wenn nicht die Funktion der Innenstadt als Versorgungszentrum
und stadtebaulicher Kristallisationspunkt negativ tangiert werden soll.

Nicht verkennen mdchten wir, dall derzeit in den Stadten mit Sortimentsbe-
schrankungen folgende Problembereiche diskutiert werden:



